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INAUGURA PRIMEIRA
FABRICA DE CHOCOLATES
NA AMERICA DO SUL
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A intencio é tornar-se a fornecedora de chocolate n° |
para a industria de servigos alimenticios de rapido crescimento do Brasil.

PRESENCA EM MERCADOS
EMERGENTES

A Barry Callebaut AG, lider mundial
na fabricagido de produtos de cacau e
chocolate de alta qualidade, inaugu-
rou sua nova fabrica de chocolate em
Extrema, Minas Gerais, proxima a Sao
Paulo, a primeira da empresa na Amé-
rica do Sul. A nova unidade industrial
representa um marco na estratégia da
fabricante de chocolates para ampliar
seletivamente sua presenga geografica
em mercados emergentes que oferecam
oportunidades de crescimento acima
da média. Segundo o CEO da Barry
Callebaut, Juergen Steinemann: “O
Brasil é o quinto maior pais do mundo,
com uma populagdo de mais de 190
milhées de pessoas, e retornou muito
mais rapidamente para a sua dindmica
inicial de crescimento do que a maioria
das outras economias apés a recente
crise economica. Além disso, o governo

brasileiro, bem como o Fundo Monetdrio
Internacional (FMI), estd esperando
um crescimento de até 6% no PIB para
2010. Baseados nesse historico, e nas
previsoes de crescimento para o mer-
cado de chocolate na América Latina
de mais de 3% em termos de volume
anualmente, ao longo dos préximos
trés anos, enxergamos um tremendo
potencial para crescimento, no apenas
no Brasil, mas em toda a regid@o”. O di-
retor das operagoes brasileiras da Barry
Callebaut, Bertrand Remy, adicionou
que 75% do PIB brasileiro é gerado em
um raio de 500 km de Extrema. “Com «
nossa fabrica de cacau em Ihéus, Bahia,
e agora com anova fabrica de chocolate
em Extrema, estamos mais perto dos
nossos clientes brasileiros e em 6tima
posicdo para cumprirmos o objetivo
de nos tornarmos o fornecedor n° 1 de
chocolate industrial para a indiistria de
servigos alimenticios do Brasil, que vem
crescendo rapidamente”.

A Barry Callebaut estd presente no

Brasil com uma fabrica de cacau em
Ilhéus, Bahia, desde 1999, ¢ emprega
mais de 300 pessoas no pais. Atualmen-
te, a empresa opera nove fabricas de
chocolate e cacau nas Américas.

QUALIDADE E
SEGURANCA DE
ALIMENTOS

Fruto de um investimento de US$ 15
milhdes (R 28 milhoes), a nova fabrica
de chocolate em Extrema foi projetada
para atender os mais altos padroes de
qualidade e seguranga de alimentos e
possui uma capacidade anual de produ-
¢do de cerca de 20.000 toneladas, que
podera ser dobrada com base na mesma
infra-estrutura.

A Barry Callebaut emprega cerca
de 300 pessoas no Brasil. Para o inicio
da produgao de chocolate em Extrema,
a empresa oferece 70 novos empregos,
que poderao aumentar significativa-

mente com as novas linhas que seriao
implementadas no futuro, de acordo
com o desenvolvimento do mercado.

A nova fébrica produzira chocolate
negro, ao leite e branco, bem como
compostos para clientes industriais e
artesanais, mas nenhum produto para
o consumidor final. A utilizagdo da
capacidade da planta deverd aumentar
rapidamente, uma vez que 80% da pro-
ducio da fabrica sera direcionada para
o mercado de servigos alimenticios de
rapido crescimento, que inclui restau-
rantes, cadeias de fast food, padarias,
docerias, fornecedores, hotéis, choco-
latiers, hospitais e cantinas de escolas.

Para a distribui¢ao dos produtos ali-
menticios fabricados em Extrema, a Barry
Callebaut assinou um acordo exclusivo de
distribui¢io com a Bunge em 2009, em-
presa lider em agronegécios que atende,
diariamente, 25.000 pontos de vendas no
Brasil. Este alcance torna a Bunge um
excelente parceiro para a Barry Callebaut
no que diz respeito a comercializagio dos
produtos “made in Brazil”.

LIDER MUNDIAL DE
PRODUTOS DE CACAU
E CHOCOLATE DEALTA
QUALIDADE

A Barry Callebaut produz chocolate
ha mais de 150 anos e é hoje o lider
mundial de produtos de cacau e chocola-
te. Sua presenga em todos os mercados
mais importantes, sua ampla gama de
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produtos e servigos
e sua lideranga em
inovagao possibilitam
que a empresa oferega
produtos e servigos
individualizados em
condi¢des competi-
tivas, criando assim
valor sustentavel para
seus clientes.

O ntcleo de competéncia da em-
presa gira em torno de suas enormes
habilidades na arte do chocolate - desde
a prospeceido global de graos de cacau
de qualidade até a criagio e produgio de
produtos de cacau e chocolate de exce-
léncia - e seu foco continuo em inovagéo.
Cerca de 30%, em média, do volume
de vendas da empresa é gerado por

“O Brasil servira
como plataforma
de expansao dos
negocios da empresa
para a América
do Sul.”

BARRY CALLEBAUT

produtos que foram
langados no mercado
nos tltimos trés anos.

O Grupo Barry
Callebaut é formado
por marcas famosas,
tais como Cacao Bar-
ry, Callebaut, Carma,
Stollwerck, e VanHou-
ten, sendo que todas contribuem para
o desenvolvimento das indistrias de
chocolate ao langar métodos inovadores
de produgao, aprimorando constante-
mente a qualidade do produto e criando
novas receitas.

Como um reconhecido expert em
chocolate, a Barry Callebaut é mun-
dialmente o fornecedor preferido dos
parceiros da inddstria alimenticia, tanto
no setor artesanal como no mercado de
varejo. A empresa pretende se tornar
o fornecedor nimero 1 em todos os
segmentos relevantes de clientes e em
todos os principais mercados do globo.
Dentre os clientes da Barry Callebaut
estao:

—Fabricantes de bens de consumo de
marcas multinacionais e nacionais que
adicionam os ingredientes da Barry
Callebaut em seus produtos.
—Usudrios de chocolates artesanais ¢
profissionais, incluindo chocolatiers,
chefs de patisserie, panificagoes, restau-
rantes, hotéis e empresas de catering.
—Varejistas do setor de alimentagao
para quem a Barry Callebaut faz o r6-
tulo do cliente, bem como os produtos
de marca.
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A Barry Callebaut for-
nece uma abrangente gama
de servigos nas areas de de-
senvolvimento de produto,
processamento, treinamento
e marketing. A empresa esta
ativamente engajada em ini-
ciativas e projetos que con-
tribuem para uma cadeia de
fornecimento de cacau mais
sustentavel.

UMA EMPRESA
GLOBAL COM
RAIZES EUROPEIAS

Em 1996, o produtor belga
de chocolate Callebaut e a
empresa francesa de choco-
late Cacao Barry se uniram,
criando uma nova empresa
chamada Barry Callebaut.
Ambas, Cacao Barry e Cal-
lebaut foram amplamente
reconhecidas na inddstria de
alimentagdao como fornece-
dores confidveis de produtos
de alta qualidade e parceiros
de negdcios por milhares de
especialistas do atacado e varejo na
inddstria do chocolate.

A fusdo combinou o know how da
Cacao Barry na compra e processamento
inicial dos graos de cacau com a vasta
experiéncia da Callebaut na produgio
e marketing de produtos de chocolate.
Apds 1996, a empresa continuou a cres-
cer por meio de sua ex-

foi marcado pela abertura de uma fabrica
de chocolate em Chekhov, na Rissia; pela
aquisic¢ao da fabrica de cacau na Pensilva-
nia, Estados Unidos; e pela aquisi¢io de
importantes contratos de terceirizagao

com a Nestlé, Hershey’s ¢ Cadbury.
Em 2008, a Barry Callebaut abriu
sua fabrica de chocolate em Suzhou, na
China, além da aber-

pansao geografica em
mercados estratégicos
na demanda, contratos
de terceirizacao, inova-
¢oes e aquisigoes.

Em 1999, adquiriu

“A fabrica conta com
uma capacidade
anual de 20.000

toneladas e atendera

clientes industriais

tura de academias de
chocolate em Suzhou,
na China, em Zun-
dert, na Holanda, em
Mumbai, na India, em
Chekhov, na Rissia, e

a Carma AG, na Suiga;
em 2002, a Stollwerck
Group, na Alemanha;
e, em 2003, o grupo
holandés Graverboom
B.V. No ano de 2004, adquiriu o vending
mix business da AM Foods, na Suécia;
e abriu um escritério de vendas em
Téquio, no Japao.

A expansio continuou em 2005, com
a abertura de uma fabrica de chocolate na
Calif6rnia, Estados Unidos. O ano de 2007

¢ de servigos
alimenticios.”

em Chicago, nos Esta-
dos Unidos. O ano de
2008 também foi mar-
cado pela aquisigao de
60% de participagio
na KL-Kepong Cocoa Products Sdn Bhd,
na Malasia, e pela parceria estratégica
com a Biolands of TanzAania.

O ano de 2009 foi marcado pela
abertura da sua fabrica de chocolate em
Monterrey, no México, e pelo contrato
de distribuigao assinado com a Bunge

Alimentos, no Brasil.

A Barry Callebaut iniciou o
ano de 2010 com a inaugura-
¢ao da fabrica de chocolate em
Extrema, MG, no Brasil.

Hoje, a Barry Callebaut ¢é
lider mundial de mercado em
cacau e produtos de chocolate
de alta qualidade e a tinica
empresa de chocolate total-
mente integrada com presenga
global. A empresa evoluiu de
fornecedora de chocolates
especiais a clientes industriais
e artesanais para provedora de
solugdes integradas, do grao
para a prateleira, para toda a
inddstria de alimentagao.

Com vendas anuais de cer-
ca de € 3,2 bilhdes (US$ 4,3
bilhées / R$ 7,9 bilhoes) no
ano fiscal 2008/09, a Barry
Callebaut, baseada em
Zurique, é lider mundial na
fabricacdo de chocolate e ca-
cau de alta qualidade - desde
o0 grio de cacau até o produto
acabado na prateleira das lojas.

A Barry Callebaut esté
presente em 26 paises, opera
em mais de 40 instalagbes de produgio
e emprega 7.500 pessoas.

A empresa atende toda a inddstria
alimenticia, desde fabricantes de alimen-
tos a usudrios profissionais de chocolate
(como chocolatiers, doceiros ou padei-
ros), a varejistas globais. A Barry Calle-
baut ¢ lider global em inovagoes de cacau
e chocolate e oferece um abrangente
leque de produtos e servigos nas areas
de desenvolvimento e processamento
de produtos, treinamento e marketing.

A empresa estd ativamente engajada
em iniciativas e projetos que contri-
buam para uma maior sustentabilidade
da cadeia de fornecimento de cacau.
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Barry Callebaut Brasil S/A
Alameda Ministro Rocha Azevedo, 38
Salas 902/903
01410-000 - Sao Paulo, SP
Tel.: (11) 2123-7300
Fax: (11) 2123-7306
Wwww.barry-callebaut.com



