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A NOVA MARCA

A medida que a transformagio da DSM de uma
empresa de produtos quimicos para uma empresa
de Ciéncias da Vida e Ciéncias dos Materiais ativa
nas dreas de satde, nutrigao e materiais ¢ concluida,
uma nova marca corporativa é uma etapa logica e
necessaria. Ela demonstra de maneira muito clara
para clientes, fornecedores, acionistas, comunidades
com as quais a empresa trabalha e seus funcionarios
que a DSM virou uma pagina. A nova marca simboliza
a transi¢do da empresa para “a nova” DSM.

A nova marca é um reflexo do posicionamento ge-
ral da empresa. Ela representa a estratégia da DSM,
a cultura da DSM e a forma na qual a DSM deseja
que seus funciondrios trabalhem em conjunto. Ela
representa o valor de sustentabilidade da empresa,
trabalhando com um resultado de conceito triplo -
Triple P: People, Planet, Profit, (Sociedade, Ecologia
e Economia) - assim criando valor para todos os
envolvidos, a filosofia One DSM (Uma DSM - baseada
na constatagiao de que a DSM atingird suas metas
estratégicas se trabalhar como uma equipe unida em
todo o mundo) est4 alinhada a missao de criar vidas
melhores hoje e para as proximas geragoes.

A nova DSM se resume no novo slogan: Bright
Science. Brighter Living™: A DSM usa sua ciéncia e
inovagao em parceria com seus clientes para criar
produtos e solugdes que fazem uma diferenga posi-
tiva na vida das pessoas.

Junto com o novo slogan, a nova marca também
vem acompanhada de um novo logotipo. O novo
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logotipo representa melhoria. Mas também significa
muito mais: a combinagdo e a sobreposi¢ao de cores
representam a diversidade das pessoas da DSM ¢ as
combinagOes tinicas de suas tecnologias e talentos
globais, trabalhando em conjunto para criar solu-
¢oes inovadoras e sustentaveis em uma variedade de
negocios (nutrigdo, saiide e materiais). O logotipo
também da a idéia de um movimento dinidmico,
uma sensagao de movimento porque a empresa
busca continuamente evoluir em um mundo em
constante mudanga ¢ tem um excelente histérico
nesse sentido.

MAIS BENEFICIOS
DE SAUDE

A DSM continuamente investe em pesquisa, de-
senvolvimento e aplicagio de servigos e ingredientes
inovadores e saudaveis, contribuindo com solug¢oes
sob medida para os consumidores, baseadas em bene-

ficios de satide, auxiliando a indistria de alimentos,

suplementos e bebidas com propostas de forte apelo
para que cheguem com produtos mais rapido e de
forma sustentavel ao mercado.

Os beneficios de satide da DSM incluem vitami-
nas, minerais e ingredientes funcionais formulados
para atender as necessidades nutricionais especificas
de cada mercado objetivo. Recentemente, a DSM
adicionou mais dois beneficios de satide a sua pla-
taforma How can we Hedlth you? direcionados aos
homens e as criangas e adolescentes.

ESSENCIAL PARA
CRIANCAS E
ADOLESCENTES

Por que focar em criangas e
adolescentes?

Criangas e adolescentes correm o
risco de uma inadequada dieta de micro-
nutrientes, e isto se deve a muitas razoes,
incluindo pular refei¢oes, comer produ-
tos nao saudéveis e fazer dietas radicais -
no momento que suas necessidades nu-
tricionais sao maiores para apoiar o seu
crescimento e desenvolvimento.

No mundo de hoje, muitos alimentos
fornecem um poder calorifico elevado
com relativamente poucos micronu-
trientes, ¢ os padroes alimentares das
criangas sao muitas vezes favordveis a
estes alimentos ao longo de mais opgoes
de nutrientes. Por exemplo, foi relatado
que menos de 2% das criangas e adoles-
centes dos Estados Unidos consomem as
porg¢oes recomendadas didrias de frutas,
vegetais, laticinios e graos integrais.
Estudos de criangas em idade escolar
e adolescentes ao redor do mundo
mostram que ¢ incomum as criangas
receberem as quantidades adequadas
de vitaminas e sais minerais essenciais
através das suas dietas.

As consequéncias negativas de uma
dieta baixa em micronutrientes podem
incluir o crescimento fisico, o desen-
volvimento mental e a fun¢do imune
comprometidos. Além disso, pesquisas
recentes sugerem que mesmo deficién-
cias de micronutrientes modestas po-

dem ter, em longo prazo, efeitos sobre a
satde, definindo o cendrio para doengas
como cancer, doengas cardiovasculares
€ cognitivas.

Em contraste, a nutrigao 6tima du-
rante toda a infincia e a adolescéncia
promove o bem-estar e ajuda os indi-
viduos a atingir o seu pleno potencial
fisico e mental.

Tendéncias globais trazem um
novo mercado para criangas e
adolescentes

Todos os pais querem que seus filhos
sejam saudéveis. No entanto, a percepeio
de boa satide em criangas esta mudando.
Nio ha muito tempo atras, pensou-se que
se as criangas estavam crescendo, elas es-
tavam bem e saudaveis. Hoje, assistimos a
uma crescente prevaléncia de problemas
de satde em criangas “saudaveis”, tais
como obesidade, asma, alergias, proble-

mas de concentragdo e comportamento,
os quais ja tem documentado sua impor-
tancia da nutrigio.

Oportunidades e mercados

Estas tendéncias sociais e sadde
global estio entre as forgas propulsoras
do mercado de suplementos e alimentos
funcionais para criangas e adolescentes.

Alimentos funcionais para as crian-
cas geram até US$ 8 bilhoes, isto &,
cerca de 22% dos US$ 37 bilhoes que se
considera como o mercado de alimentos
funcionais. Em todo o mundo, estima-se
para este mercado um crescimento em
torno de 1,2%.

Na categoria de suplementos para
as criangas, as condig¢oes especificas
sdo ainda mais rapidas, como 37% entre
2003 e 2007.

Quase um tergo das criangas dos Esta-
dos Unidos com idades entre 2 a 17 anos
tomam multivitaminicos ou algum outro
suplemento alimentar. Mundialmente, os
suplementos para criangas representam
somente 3% da categoria de suplemento
alimentar total, mas as projegoes indicam
que tera as maiores taxas de crescimento
do mercado de suplementos.

A SAUDE
MASCULINA

Tradicionalmente, os homens sao
considerados os chefes da familia e
tomaram posi¢oes de destaque no tra-
balho e na sociedade. Seu papel histérico
como a base fisicamente forte para a
familia pode ser uma das razoes que os
homens sdo menos factiveis de pedir con-

DSM

ADITIVOS & INGREDIENTES

w



ADITIVOS & INGREDIENTES

S

DSM

selho médico quando necessario. Este cendrio
gerou uma divisdo entre os resultados de satde
de homens ¢ mulheres nos tempos modernos,
onde os homens sofrem de enfermidades mais
precarias. Além disso, existem algumas condi-
¢oes especificas do sexo masculino que precisam
de atengao especializada. Nas sociedades moder-
nas, 0os homens tornaram-se mais conscientes de
seus problemas de satdde e, portanto, tornar-se
mais envolvidos em permanecer saudaveis.

O efeito do género e a necessidade de
diferenciagao: razoes para as diferencgas de
saiide entre homens e mulheres

* Fatores genéticos e hormonais.

* Diferenga de acesso a redes sociais e
gerenciar o estresse.

* Os fatores de estilo de vida, como taba-
gismo, dieta e abuso de substancias.

* Comportamentos de risco.

* Uso de recursos de cuidados com a satide.

Mantendo os homens saudaveis:

* Homens tém necessidades especificas de
satde, isto é, nos oferece um meio para diferen-
ciagao de produtos que pode criar significativas
oportunidades de marketing.

* Homens procuram solugdes de satide
que possam gerir por si s6, mantendo a sua
tradicional independéncia, sem negligenciar
mudangas de estilo de vida moderna.

* As preocupagoes fundamentais da satade
para os homens incluem: satide cardiovascular,
desempenbho fisico e mental, aparéncia e satde
reprodutiva.

* Ingredientes que podem desempenhar
um papel importante na saide dos homens séo:

- Licopeno: um importante ingrediente da
satide da prostata.

- Omega-3 (4cidos graxos poliinsaturados
de cadeia longa): para satde cardiovascular.

- Vitamina D: para suportar a saide dos
0ss0s, do coragio e a muscular.

Através de uma boa alimentagao, os homens
podem reduzir fatores de risco e melhorar a
sua saide.

Esse know how adquirido ha décadas
com a lideranga no segmento propicia as
inddstrias de alimentos, suplementos e
bebidas a escolha mais segura ¢ de melhor
custo para a concepg¢do, o desenvolvimento
¢ a entrega do beneficio. E assim que a DSM
pode posicionar a sua empresa a frente na
dificil competi¢ao de ganhar a preferéncia
de um consumidor cada vez mais exigente.

A capacidade tecnoldgica e o conhecimento

da DSM asseguram que os beneficios nutricio-
nais de cada ingrediente se mantenham e sejam
viabilizados em uma grande variedade de apli-
cacoes, sejam elas bebidas, barras de cereais,
derivados lacteos, farinhas lacteas, refrescos
em po, cdpsulas ou comprimidos, entre outras.

QUALITY FOR LIFE

Por simbolizar o compromisso
da DSM com o meio ambiente
no qual se insere, seus parceiros
de negdcios, colaboradores ¢ o
ambiente regulatério que governa
suas operagoes, O pro-
grama Qualty for Lite (2Uali-Blends
é um exemplo da atuagio sustentavel da DSM.

O programa Quality for Life™ estd comple-
tamente alinhado com a marca Quali®-Blends
de pré-misturas, que entrega “beneficios de
satide” em misturas feitas sob medida. Quali®-
Blends ajuda seus clientes a reduzir custos de
controle de qualidade, de processo e invent4-
rios, enquanto contam com Servigo e suporte
locais, além de ingredientes de primeira.
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